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Ob Polo-Schldger aus den 20er

Jahren, alte Telefone oder
gleich eine ausrangierte
Berghahnkabine — Markus

Wildhagen stattet Showrooms

und Modeldden aus.
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W enn der Pitti in Mailand vorbei ist, be-
ginnt auch fiir Markus Wildhagen die
Saison. Allerdings geht es dabei nicht ums
Ordern der neuen Kollektionen, sondern um
die Planung eines ganz besonderen Sorti-
ments. ,Von den Dekorationen auf dem Pitti
lassen sich viele Modelabels inspirieren und
wollen dann ihre Liden und Showrooms
dhnlich einrichten®, sagt Wildhagen. Inzwi-
schen lisst er sich Fotos vom Pitti zuschi-
cken, um sich auf die Kundenwiinsche ein-
stellen zu kénnen.

Wildhagen ist Sammler alter Gegenstinde.
Seit seinem 14. Lebensjahr streift er tiber
Flohmarkte, durch Antiquititengeschifte
und mittlerweile auch durchs Internet auf
der Suche nach besonderen Dingen. ,Din-
gen, die sonst keiner hat“, so beschreibt er
seinen Antrieb. Das sind kleine Stiicke wie
alte Telefone, Vasen oder Art déco-Lampen,
aber auch komplette Einrichtungen wie die
eines Frisorsalons aus den 20er Jahren oder
einer Zahnarztpraxis aus den 50ern —inklusi-
ve Geriten. Rund 24 coo Stiicke hat der Diis-
seldorfer in den vergangenen 33 Jahren ange-
sammelt. 1oo Lkw-Ladungen brachte er beim
letzten Umzug seines Lagers zusammen. In
der Friedenstrafle im Diisseldorfer Stadtteil
Unterbilk hat er eine Lagerflache von rund
1300 m* bezogen. Und von dort aus statten
seine vier Mitarbeiter und er nicht nur Film-
sets aus — Wildhagens Stiicke kamen unter
anderem bei ,Der Vorleser* zum Einsatz —
sondern auch Modegeschifte und Show-
rooms.

Zuriick zu den Bildern vom Pitti. ,Die Deko-
rationen auf dem Pitti setzen den Einrich-
tungstrend fiir die nichsten Saisons®, sagt
Wildhagen. Aktuell seien etwa die Themen
Manufaktur, Treibhaus und Industrie-Chic
angesagt. Fiir Wildhagen heiflt das, er macht
sich auf die Suche nach Industrieleuchten,
alten Werkbianken oder auch Gartenutensi-
lien, um vorbereitet zu sein.

Die Modeunternehmen wollen ihre Marken-
geschichte nicht nur mit Vintage-Schnitten
und Heritage-Kollektionen betonen, sondern
setzen auch bei der Ladendekoration auf alte
und authentische Dinge. Alte Bilderrahmen,
verstaubte Globen und abgeschabte Leder-
koffer gehéren bei Mono- und Multilabel-
hindlern lingst zur Einrichtung dazu. Damit
aber auch die Einrichtung zum Markenan-
spruch passt, wollen viele Anbieter dafiir au-
thentische Gegenstinde verwenden.
Anders als bei neu gefertigten Einrichtungs-
gegenstinden ist die Beschaffung gebrauch-
ter, echter Gegenstinde alles andere als ein-
fach. ,Wenn ein Kunde zum Beispiel 50 alte
Globen haben will, geht das nicht von heute
auf morgen®, sagt der 46-Jahrige. Fiir viele
Modeunternehmen eine schwierige Situati-
on. Meistens werden die Gegensténde nicht
nur spitestens bis zum nidchsten Saison-

wechsel gebraucht, sondern dann auch
gleich in groflerer Stiickzahl, damit auch alle
Filialen damit ausgestattet werden kénnen.
,1ch rate den Unternehmen schon mal, nur
ihre Flagship-Stores oder Showrooms damit
einzurichten®, sagt Wildhagen. Die Beschaf-
fung mancher Stiicke sei schwieriger gewor-
den. ,Vieles wird von Sammlern aus den USA
aufgekauft.“ Manches, wie etwa Ventilatoren
mit hélzernen Fliigeln, sei kaum noch zu
bekommen. ,Das beunruhigt mich schon®,
so Wildhagen. Deshalb verkauft er Stiicke,
die nicht mehr so leicht zu bekommen sind,
nicht, sondern verleiht sie nur. ,Zum Beispiel
alte Telefone.“

Die Entwicklung eines Einrichtungskon-
zepts gehort mittlerweile auch zu seinem An-
gebot. Beispiel Gant. Bei der Einrichtung des
Diisseldorfer Showrooms der sportiven Mar-
ke beriet Wildhagen das Unternehmen. Nach
mehrals 30 Jahren in der Branche kenntsich
der Diisseldorfer in der Mébel- und Design-
geschichte aus und weifs, welche Stiicke zu
welcher Epoche gehoren. Bei Gant stand —
passend zur Marke — der Sport im Vorder-
grund. Dabei sollte die Einrichtung des
Showrooms die unterschiedlichen Sportar-
ten widerspiegeln. Braune Rugby-Schuhe
aus den 3oer Jahren, Pokale von den Olympi-
schen Spielen 1936 in Berlin, antike Skier
und eine ausrangierte Bergbahn-Kabine zie-
ren den Showroom. Das sorgt fiir eine ganz
besondere Atmosphire.

Die bietet auch das Lager von Markus Wildha-
gen. Ein verrosteter Oldtimer empfingt die
Besucher in dem Hinterhof. Von dort fiihrt
eine kleine Metalltreppe in die eigentlichen
Lagerriume. Was den Besucher erwartet,
sind keine ellenlangen Regale, vollgestopft
mit katalogisierten Stiicken, sondern ein wil-
des Sammelsurium. Geordnet nach Epochen
und Themen finden sich so die unterschiedli-
chen Stilrichtungen wieder. Am Eingang ei-
ne Bar aus den 2cer Jahren mit Marmor-
tresen, daneben eine alte Zeitung mit der
Schlagzeile ,Titanic gesunken!“. Eine Abtei-
lung ist vollgestopft mit alten Lederkoffern,
ein Raum wirkt wie die Einrichtung eines
britischen Herrenclubs, inklusive Chester-
field-Sofas, Kamin und Geweihen. Rotla-
ckierte Tanksédulen, Werbeschilder und gro-
e Wagenrider erinnern an die USA in den
soer Jahren. Die Zeitreise ist perfekt. So per-
fekt, dass manche Modeunternehmen ihre
Kampagnenmotive gleich in seinem Lager
fotografieren. Dann werden einfach nur ein
paar Stiicke aus dem Bild geschoben und das
Shooting kann beginnen. Und falls dann mal
das zum Stil passende Champagnerglas oder
die Lampe fehlt, kein Problem — Wildhagens
Refugium ist ja vor allem eines: eine riesen-
grofde Fundgrube. &
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